GESCHWATZIGE ZEITEN

Tobias Teutenberg liber ,, After the Fact. Propaganda im
21. Jahrhundert“ in der Stadtischen Galerie im Lenbachhaus

und Kunstbau Miinchen

John Miller, ,Everything is Said #13 (Alles ist gesagt Nr. 13)*, 2010

Man hitte keine angemessenere Atmosphire
schaffen kénnen, um sich dem Thema Gegen-
wartskunst und Propaganda zu widmen: per-
manente Unruhe im 110 Meter langen, mit Licht
und Stoff in ein Labyrinth aus acht Sektionen
eingeteilten Betonbunker unter dem Konigsplatz,
?'erursacht durch das konstante Gemurmel iiberall
Im Raum verteilter Audio- und Videoarbeiten.
Doch es ist nicht nur die programmatisch
antikontemplative Umgebung, die nervos macht.
Schwerer wiegt, dass es die Schau klug vermeidet,

ihren Leitbegriff im herkémmlichen Sinne allein
auf die Sphire der politischen Scharfmacherei

zu reduzieren. Propaganda als der Versuch von
Personen, Kollektiven oder Institutionen, nicht
durch differenzierte Argumentation, sondern
mittels unterkomplexer, an Affekte appellierender,
massenmedial verbreiteter Botschaften Einfluss
auf das Denken, Handeln und Fiihlen vieler zu
nehmen, wird hier im Gegenteil als plurales All-
tagsphinomen vorgestellt, das fiir die Persistenz
von Rollenbildern und Geschlechterklischees
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»After The Fact. Propaganda im 21. Jahrhundert®, Kunstbau des Lenbachhauses, 2017, Ausstellungsansicht

ebenso verantwortlich zeichnet wie fiir unser
Konsumverhalten und das Image groBer Unter-
nehmen. Propaganda unter diesen Umstinden
routiniert ,,als krude, als erkennbar, als passé™!
abzuwiegeln, misslingt folgerichtig, lauert doch
die unbequeme Wahrheit ihrer lebenswirklichen
Omniprasenz im Kunstbau hinter jeder Ecke.

Mit einer Arbeit John Millers riickt ,, After the
Fact” gleich zu Beginn eine medienpathologische
Position ins Blickfeld und unterstreicht damit das
zentrale Anliegen der Ausstellung, gerade den
weniger offensichtlichen Wirkungskreisen der
Propaganda nachzugehen. Auf dem Weg hinunter
in den Ausstellungsraum erwartet die Besucher/
innen mit der begehbaren Installation ,,The
Lugubrious Game™ (1998) ein mit Geldscheinen,
Gleitcreme und Dildos gespickter Haufen Erde.
Halbkreisférmig um diesen herum wurden drei
Kandidaten-/Kandidatinnenpldtze, ein durch
Farbfelder unterteiltes Gliicksrad sowie ein Pult
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fir den/die Showmaster/in arrangiert. Alle Ele-
mente dieser Kulisse bedienen sich der Formen-
sprache der Minimal Art — eine Referenz, mit der
Miller explizit jene Theatralitdt zu instrumentali-
sieren versucht, die Michael Fried dem Minima-
lismus im Rahmen seiner klassischen Kritik einst
vorwarf. In den Augen Millers produzieren die
minimalistischen Bithnenelemente unwillkiirlich
eine Teilhabe einfordernde, , passiv-aggressive
Arena, in die die Betrachter/innen hineingezogen
werden“*. Dort dann tberall kritische Anspie-
lungen auf die Ideologie, die solche TV-Formate
rituell propagieren, wenn sie das schnelle Geld
zum ertragreichsten Nahrboden von Ruhm,
Erfolg und Sexappeal erkliren. Differenzierende
Nachrichtenmedien, die diese Weltanschauung
als gefahrlich reduktionistisch entlarven, indem
sie ihre negativen Konsequenzen Tag fiir Tag
augenfillig machen, haben im Schatten derartiger
»Unterhaltungssendungen® an Beachtung verlo-

ren. So zieren den Schmutzkreis im Zentrum der
Installation neben Banknoten und Sex Toys kei-
neswegs zufallig zur Unkenntlichkeit zerkniillte
Fetzen Zeitungspapier.

Mit Millers Arbeit setzt ,, After the Fact” also
einen gelungenen Auftakt, auch wenn es leider
versaiumt wurde, diesen als solchen herauszu-
stellen. Denn anstatt den Propagandabezug des
Werks deutlich zu machen, wird im Wandtext an
die Namensverwandtschaft der Arbeit mit einem
Gemilde Salvador Dalis sowie an die Auseinan-
dersetzung des Kiinstlers mit Freuds Theorie der
Sublimierung erinnert. Da sich die Verantwort-
lichen dazu entschieden, anstelle eines Katalogs
eine Anthologie mit Quellentexten von Brecht bis
Jelinek zu publizieren, hitte man sich gewiinscht,
dass in der Ausstellung mehr Wert auf die
Vermittlung der voraussetzungsreichen Beziige
einzelner Exponate zum Leitbegriff der Schau
gelegt worden wire.

Das Thema der politischen Indoktrination
spricht dann Hans-Peter Feldmann in seiner
Bilderreihe ,,9/12 Front Page” (2002) an. Zu sehen
sind 151 identisch gerahmte, akkurat gehingte
Zeitungscover internationaler Provenienz, datiert
auf den 12. September 2001. Die Arbeit zeigt zum
einen drastisch die Naivitit auf, mit der sich die
westliche Medienlandschaft im Anschluss an den
spektakulirsten Terrorakt der jiingeren Geschichte
gleichschalten und in den Dienst islamis-
tischer Bildpropaganda stellen lieB. Umgekehrt
dienten die furchterregenden Bilder brennender
Hochhiuser der USA jahrelang als entschei-
dendes, immer wieder &ffentlich angefiihres
Legitimationsmittel fiir ihren Kampf gegen den
Terrorismus.

Was in der Ausstellung hingegen zu kurz

kommt, sind kiinstlerische Positionen, die

Aufmerksambkeit fiir die aktuell wirksamsten Ver-
triebswege manipulativen Gedankenguts schaffen.
Denn massenwirksamere Meinungsproduzenten
wie Memes, Clips, Tweets und Blogs haben im
Zeitalter des Web 2.0 den klassischen Medien
der politischen Agitation (Plakate, Flugblatter,
Kundgebungen etc.) lingst den Rang abgelaufen.
Reaktionen der Post-Internet-Art auf diese neuen
Postillione des Populismus sind in Gestalt expe-
rimenteller Plattformen wie Nasty Nets, The Jogging
und K-Hole bereits vor einigen Jahren erfolgt.?
Diese Entwicklung einzubeziehen, wire notwen-
dig gewesen, um vollstindig auf Augenhohe mit
der zeitgendssischen Debatte zu gelangen.

Im letzten Ausstellungsdrittel stellt Coco Fusco
mit den 16 von Dan Turner gestalteten Illustra-
tionen ihres Kiinstlerbuchs ,,A Field Guide for
Female Interrogators” (2008) den Pseudofeminis-
mus des US-Militdrs als Propaganda aus. Die im
schematischen Stil von Handlungsanweisungen
gehaltenen, von Kurztexten begleiteten Darstel-
lungen veranschaulichen Erniedrigungstechniken,
die keineswegs (wie der Wandtext suggeriert)
rein fiktiven Ursprungs sind:* Sie wurden von der
CIA eigens flir verhorende Soldatinnen entwi-
ckelt und gelangten bekanntlich 2004 im Zuge
des Abu-Ghuraib-Skandals rund um die Militdr-
polizistin Lynndie England an die Offentlichkeit.
Fusco zeigt auf, wie die amerikanische Regie-
rung — innenpolitisch momentan kaum an Gleich-
berechtigung interessiert — Frauen in ihrem war on
terror gezielt als Waffe gegen Manner einsetzt, die
in streng patriarchalen Gesellschaften sozialisiert
wurden. Die Scheinheiligkeit der US-Armee, die
auf der einen Seite offentlichkeitswirksam den
Dienst von Frauen in allen Waffengattungen als
Zeichen der eigenen Fortschrittlichkeit propagiert
und die zugleich im Geheimen die Korper ihrer
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Soldatinnen in Verhérsituationen skrupellos aus-
beutet, wird durch Fuscos ,,Field Guide eklatant.
In der finalen Sektion angekommen, starrt

man vor Hannah Blacks Videoinstallation ,,Soc

or Barb® (2017) gemeinsam mit einer Gruppe

aus kleinen Tonfiguren melancholisch in einen
Loop aus Sonnen- und Mondaufgingen. In guter
Nachbarschaft dazu befindet sich Nancy Speros
Installation ,,Maypole: Take No Prisoners II* von
2008 — ein Maibaum, an den die Kiinstlerin aus-
ladende rote Binder und Metallketten befestigte,
die auf Aluminiumplatten gedruckte, qualvoll
verzerrte Fratzen im Raum verteilen. Zum Ende
hin also zwei Werke, die gezielt mit der Symbolik
von Unendlichkeit und Wiederholung operie-

ren und damit einen gelungenen Abschluss der
Ausstellung bilden. Denn entgegen zweckop-
timistischen Prognosen — wie etwa derjenigen
Gottfried Benns: ,,Am Anfang war das Wort und
nicht das Geschwitz, und am Ende wird nicht die
Propaganda sein, sondern wieder das Wort“$ — ist
es wohl realistischer anzunehmen, dass das im
Kunstbau aufgeficherte Phinomen ,,Propaganda‘“
die Gesellschaft auch in Zukunft weiter prigen
wird. Was also tun? Verzweifeln und die Realitits-
flucht in die plischige Subkultur der Furry Com-
munities antreten, die Carmen Dobre-Hametner
in ihrer Fotoserie (,,Furries®, 2010—2015) doku-
mentiert? Dann doch lieber konstruktiv reagieren
und dem Problem in all seinen Daseinsformen
kritisch entgegentreten — ,, After the Fact* liefert
in jedem Fall gute Argumente dafiir.

»After the Fact. Propaganda im 21. Jahrhundert®, Stidtische

Galerie im Lenbachhaus und Kunstbau, Miinchen, 30. Mai bis
17. September 2017.
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